Dies ist ein Plakat
der Drei, mit Internet

und E-Mailadresse.

Ein Aufkleber mit
Internetadresse und

plattem Schriftzug.
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Die Postkarte ist mit
Verlaufen gespickt
und es sind Titel
der neuen Single,
Internetadresse

und der Bandname

vorhanden.

Der Schriftzug
Ohrwurm ist 8hnlich
wie meine Uberar-
beitung. Schriftart
sowie Farbe gleichen

sich meinem Logo.

Der Hanger: ein zur
Halfte gestaltetes
Produkt des alten
Corporate Designs

der Band Ohrwurm.

Wie bei dem Hanger,
hat der Gestalter die
Schrift Comic Sans
schrag gestellt,

in gelb und grin auf
ein Hintergrundbild,
in dem die Band wie
aufgestellte Figuren

dargestellt sind.

KONZEPT

Die 25 jahrige Bandgeschichte von Ohrwurm beginnt mit einer flinfkopfigen Beset-
zung, welche dann spater mit zwei Mann weniger, sich die 3 lustigen 4 nennen.
Die 4 steht fur das Publikum. Damals noch reine Schlagerband, erweitern sie im
Laufe der Jahre ihr Repertoire um Oldies, maritime Stimmungen, Rock, Pop und
Gags. Auf Usedom begeistern sie den grofiten Teil ihres Publikums und nennen
die Insel ihre Heimat. Die Gestaltung von Fan Artikel, Autobeschriftung, Bihnen-
gestaltung und sonstiger Werbemittel hat die Band bisher selber realisiert. Es ist
meine Aufgabe, einen neuen Ansatz fur das Corporate Design zu finden und auf die
verschiedenen Designelemente zu (ibertragen. Ubernommen habe ich den Namen
und Slogan und habe der Band ein einfaches und individuelles Design gegeben.
Dabei war mir wichtig, die bisherige Form des Witzes auf eine Stufe mit hintergriin-
digem Humor zu stellen. In Anlehnung an die Redewendung ist das Logo in einer
Schriftart entworfen, die dem Bild eines sich schlangelnden Wurmes darstellt.
Durch die einfache Nutzung von Linie und Form md&chte ich auch bei den 3 bekann-

ten Gesichtern eine Ahnlichkeit erzielen. Die Stilisierung ist dabei nur ein Mittel,

dem ich mich bediene, um der Corporate Identity eine Einzigartigkeit zu verleihen.
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Dieser mit Feinliner
gezeichnete Schrift-
zug ist zu eckig

und kantig um die

Aussage zu tragen.

Mit dieser Feinleiner-
skizze habe ich dem
Sinn des Wortes ein

Aussehen gegeben.

Auch hier ist schon
zu sehen, wie der
Schriftzug Gestalt
annimmt (das m und
das w haben noch
nicht ihre entgul-
tige Form sowie

das r sind sie zu
komplex und sollen
ein abstraktes und
weniger comichaftes
Aussehen bekom-
men). Nur die Farbe
habe ich nicht
verworfen, da sie
meiner Vorstellung

entspricht.

Das Ergebnis meiner
Skizzen habe ich
am Computer mit
Freehand vervoll-

standigt.
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Als erstes habe ich
mit dem Ganzen,
der Formsprache
der 3 angefangen.
Dies ist eine der
ersten Skizzen
zum Ausdruck der
Gesichter und der

Kdrperhaltung.

Es stellt sich als
unvorteilhaft heraus,
einen Wurm oder
Ahnliches als
Bildzeichen zu
benutzen, genau wie
ich auf lachelnde
Gesichter verzichten
will, da dies nicht
zwangslaufig den
Namen der Band
Ohrwurm unter-
streicht. So sind
ernste Gesichtsziige
ein Ausdruck von

Plattheit und Ironie.
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Die Farbe setzt sich
wie folgt
zusammen:

c:0 m:100 y:100 k:0
oder auch HKS 13

In der extremen
Verkleinerung ist
gut zu sehen, dass
das Logo auch noch
funktioniert, wenn es

0,4 cm hoch ist.
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Die Entwicklung
eines runden,
sparsamen Logos,
ohne Serifen und
Schnorkel ist flr
mich die Entschei-
dung, die das
gesamte Konzept
beeinflusst hat.
Anfanglich nur ein
flichtiger Gedanke,
reifte er einige
Skizzen und Ideen
spater, klar auf dem
Papier, zu einem
einmaligen Marken-
zeichen, dass das
gesamte Erschei-
nungsbild durchset-
zen soll. Auch die
Wahl der Farbe stellt
sich als nachhaltig
in den Vordergrund.
Fir die Einzigartig-
keit des Logos und
Slogans stehend,
bot sich an, die 3
und die 4 im Slogan
nicht auszuschrei-
ben, sondern in
dezenter Grofie als
Zahlen dargestellt
zu setzen. Genau
wie die Zahlen, stellt
auch der Versatz der

Schrift im Slogan ein

markantes Detail dar.

GESCHAFTSPAPIERE

Ohrwurm
Haffstrafe 12
17419 Dargen

Ohrwurm 17419 D:

Lars Karge

17389 Anklam
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Das Plakat, welches ich be|
zentriert, auf Glanzpapier
das ganze Plakat. Die Sch
die Werbung serifenlos.Im
Schriftzug, Hinweise auf d
sowie diverse Informatione
Das Plakat ist Gberwiegend
Unter dem serifenbetonten
stehen die Worte Der Tag
In der Mitte des Plakates
mit einem rauhen Pinsel
Elemente aufweist. Der W
unterschiedlichen Zeichen
als wéiren sie mit schwarz
unterschiedlicher Strichsta
AuBerdem heben sie sich

Y Bis auf eine Kleine Kirche
ebenfalls weils sind. Es siel
und Wohnhausern. Die ge:
fast die gesamte innere Fig
Darunter ist die Ankiindigu|

1999, ebenfalls in schwarzs
Zusammenfassend lasst si
sich um ein gestalterisch st

Duch die Wahl der verschi

lastigkeit, wirken die Inforr
Die des Bildes|

Erich-Mihsam-Stralte 27

Gerald Mantey
Ansprechpartner Sparkasse Vorpommern
Konto 331002434

BLZ 150 50 500

kontakt@schowband-ohrwurm.de

Telefon 038376/20184 ohrwurm-partyband.de

Fax 038376/20184

argen  Haffstraite 12

Sehr geehrter Herr Karge,

Das Plakat, welches ich beschreiben méchte, ist auf einem A4 Hochformat
zentriert, auf Glanzpapier gedruckt. Ein schwarzer Rahmen umgibt

das ganze Plakat. Die Schriftziige auf dem Rahmen sind wei8 und bis auf

die Werbung serifenlos. Im unteren Teil des Plakates finden wir mit weikem
Schriftzug, Hinweise auf den Veranstaltungsort Zinnowitz auf Usedom,

sowie diverse Informationen tber Auffihrungszeiten.

Das Plakat ist iberwiegend in einem hellen orange gehalten.

Unter dem serifenbetonten Schriftzug VINETA der den gréRten Schriftgrad hat,
stehen die Worte Der Tag der Gaukler in kleinen, schwarzen Versalien.

In der Mitte des Plakates eingebettet eine Welle, welche aussieht als ware

sie mit einem rauhen Pinsel gemalt worden, wobei diese schwarz ist und weiRe
Elemente aufweist. Der Wellenform angepasst, sind mehrere Hauser in einem
unterschiedlichen Zeichenstil zu erkennen. Die Hauser sehen aus,

als waren sie mit schwarzem Filzstift unterschiedlicher Strichstarke gezeichnet.

Mit freundlichen GriiRen

Gorelt, M.

Gerald Mantey

HEINValaa

entspricht ebenfalls nicht msinen Vorstsllungen einer quten Bildg

estaltung.

Ohrwurm 17419 Dargen  Haffstrate 12

ohrwurm

038376/20184
038376/20184

www.ohrwurm-partyband.de

kontakt@schowband-ohrwurm

Gerald Mantey sanger

Das Logo wird auf
dem Briefbogen
angeschnitten.
Die Informationen
werden so wie bei
dem Slogan inein-
ander verschoben

dargestellt.

Wie bei dem Brief-

bogen bestehen die
Falzmarken bei dem
Folgebogen mit drei

Punkten dargestellt.

Visitenkarte und
Briefumschlag mit

Briefmarke
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WERBEMITTEL

Der Untertitel auf der
Vorderseite der CD-
Hulle, spielt auf das
25 jahrige Jubildum

der Band an.

FUNFUNDZWANZIG JAHRE WIE SCHNELL DIE ZEIT VERGEHT

Ich bin bei der CD-Hille auf einen Effekt eingegangen, der einem die Hille als
Ganzes betrachten lasst. Wenn man auf die Vorderseite sieht, ist der Name der
Band und der CD zu lesen und die Protagonisten sind abgebildet. Dreht man die
Hulle, so sind nochmals der Bandname in Spiegelschrift, die Protagonisten aber
diesmal von hinten abgebildet und das Jubildumsjahr ausgeschrieben. Ich habe
bewusst auf die Auflistung der Musiktitel auf der Rickseite verzichtet, da dies
den Effekt des Wendens der Szene im Wege stehen wirde. Aber diese sind gut
lesbar gesperrt auf der CD selbst zu finden. Auch bei dieser bin ich wie auch bei

anderen Designelementen aus asthetischen Griinden in den Anschnitt gegangen.

1 Die kleine Kneipe

2 Das Insellied

3 o bunge ni dr Mundharmonic - I - “1l;
6 i — uni 11.30 - 13.30 Zinnowitz Konzertpavilli
78‘h y « Schlager - Oldies - Stimmung - Animation - Ungereimthei

Die Postkarte und

§ Ohrwurm das Plakat sind

ahnlich aufgebaut.

{ 4& n Wichtiges ist auf
o0

A @ einen Blick erfassbar

und lasst sich

DIE3LyYUSTIGEN 4 so gut einpragen.

ohrwurm
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TOUR/BUHNE
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Ich schaffe eine Umgebung in der es der Band Ohrwurm mdglich ist, Publikum
und Fans in die Stimmung zu bringen, abzufeiern und ausgelassen das Konzert zu
genielRen. Mdglich macht das die Blihnengestaltung ebenso wie die Performance
der drei. Ich habe zunachst mit Papier und Schere ein ,Bihnenbild“, dann mit dem

Computer ein Konzept der Visualisierung meiner Vorstellung einer Show erstellt.

mwunrio

MApudplgeydgaa

Gl

0162/9250732
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www.ohrwurm-partyband.de

|

Auf und hinter der
BlUhne muss jeder
Handgriff sitzen.
Hier bin ich auf die
Blihnengestaltung
und Beleuchtung

eingegangen.

Wie bei der CD ist auch bei der Internetseite der Effekt des Wendens der Prota-

gonisten ein Bestandteil des Erscheinungsbildes. Fahrt man auf der Startseite mit
dem Cursor Uber die Bilder, stellen sich die Bandmitglieder einzeln mit Namen
vor. AulRerdem baut sich der Schriftzug wie mit magischem Stift geschrieben
auf. Hat man eine von den 7 Rubriken ausgewahlt, so wird diese in der Navil-
eiste pulsierend dargestellt. Dies erzeugt zusatzlich, zur Anordnung der Worter
den Eindruck, die Schrift tanze. Die Rubrik Tourdaten zeigt immer die Orte der
aktuellsten Gigs des Monats sowie die Zeit an. In der 2. Rubrik sind die Bilder der
Fans in einem aktiven Laufband zu finden. Die Rubrik Info’s informiert Gber die
Band und enthélt ein Link zu einer PDF zum Ausdrucken. Die Rubrik Neuigkei-
ten bringt den Surfer auf den neuesten Stand der Dinge, in Sachen Neuerschei-

nungen und aktuellen Informationen zum Bandleben. Weitere Rubriken sind zum

Besuchen befreundeter Bandsseiten, zum Kontakt aufnehmen und Rechtlichem.

[T [ (dmworwi 8 [fion -

[2sm[@a0 @0  dsmweams  |ow

ohrwur

s Neuigkeiten Links
oo
e Kontakt

Die Schrift baut
sich auf (einzelne
Bilder) und blendet
wieder aus, um
sich anschliefiend
,selbstschreibend”,

ZU erneuern.
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Abschlussarbeit fur
die Band Ohrwurm
Grafik Design Schule
Anklam

vom 7.2. -7.7.2009
Verantwortlicher:
Lars Karge

Mentor: Harald

Larisch
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ALPHABET
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVW

XYZ

abcdefghijkLlmnopqr

stuvwxyz

Hier in zweifacher
Ausflihrung, einmal
rot auf weillem
Grund und einmal
weifd auf rotem
Grund, das von mir
entworfene Alphabet
zum Logo.

Ich habe in mehreren
Designelementen
auf beide Varianten
zuruckgegriffen, wie
zum Beispiel bei

der Briefmarke das
Wort: ,Jahre” und

in dem Arbeitsbuch
die Uberschriften.
Diese Schrift hat die
Eigenheit, dass sie
gesperrt wie auch
eng zusammenste-
hend einen Fluss

im Schriftbild hat.
Abschlieend ist es
ein Punkt, den ich
setzen will, um die
Einzigartigkeit der
Elemente und des
gesamten Corpoate
Design zu verdeut-
lichen. Ebenso wie
die Arbeit daran, eine
Einzigartige ist, steht
das Produkt nicht im

Wiederspruch dazu.

LARS KARGE
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